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CONCLUSION:

--_
il y n ulIE EI{rc}ûE cTNuMATHocRArHTQUE,ELLES

SPECTÀTEUR- phanomène d 
r individu, commlun

Le cinéma est pour Èous et
individui-

PRENNENT RACINE DANS LA PSYCHÀNALISE.

au collectif.
ne paut se satisfaire sur La psychologie d'un

En thêorie:Le ciaéma pour étonner et pour sidêrer.Il ntest êutre que le reflet du

speetaËeur.

LF.§ BÀIU PSYCHO-SOCIAL

-Le degrês de sociabilitê.-
ü)Les spectateurs ne vonÈ pas voir les mômes films pour les mêrnes raison"
2)ebaque spectaËeur ire vont pas voir 1es rnêmes films pour des raisons d'esË},étism,:

(i.,-rrré gS: cuLüErelrmais aussi pour des raison socio.Lôgigues.

3)Ctraque spectateur est différament sensible au degrés êvènemenÈie1Lê:du phênomène

audôovisuel (un fait sociaux culEuret)

Le einéma (degrés)esË un fait socio-culturel.

te degrés evenementiel de la t.v est d.'ordre économique.

te ÈêLéspectateur y dêcouvre 1'objectif social donné par 1a soeiété.
EX:

-genre : sport, f iction, . . .

-thèmes : amour.rviolence, . .

-Horaires:prime time

-Le produit:A2rTFl.

RECHERCTIE ET ATTENTE DES CENRES

-Adhésions au thème,s

-fidêlisaÈion aux horaires
-reconnais sanees soe iologique
-Satisfaction des dêsirs sociaux eË

Symboles drapparteoâaee --p gïoupe

-.D classe

psychologique

- Identif ication social

- 
interper sonnel 1e


